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Cu SSM (Societatea Studen
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S-a terminat... a fost greu, dar
distractiv. De ce? Cum altfel ar
putea fi, cu un grup de studenti de
pe toate continentele, pe carari
mioritice mai mult sau mai putin
umblate?

Munte, mare, Delta, cluburi cu tineri veseli
si bere ieftina, cam asta ar fi, in cateva
cuvinte, descrierea unei luni petrecute de
ei aici. Sa nu uit de spital (desi se mai
uita de el din cdnd Tn cdnd), caci de fapt
acesta este motivul venirii lor: un stagiu
de o lund intr-un spital, la o sectie
oarecare. Sunt studenti la Medicina acasa
la ei si vin sa cunoasca 'the wild west of
the east|, cum este descris@a Romania in
cartile turistice. Locuiesc n caminele
noastre, lucreaza alaturi de noi si de
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profesorii nostri in spitale si se distreaza
tot cu noi. Si, fireste, nici unul nu pleaca
fard sa vada ceva legat de Dracula.

E exchange, deci pleaca si ai nostri; cu

Programe de schimburi studentesti cu SSM

acelasi motiv trec granita peste 40

de studenti (numai din Bucuresti, dar
programul se desfasoard in 7 centre
universitare din tara) an de an in Brazilia,
Egipt, Franta, Germania, Tailanda si multe
alte tari. Nici ei nu au putine de povestit...

“Vinovati” de aerul
occidental inspirat de
colegii nostri se fac
IFMSA (International
Federation of Medical
Students Association),
FASMR (Federatia
Asociatiilor Studentilor in Medicind din
Romania), si, nu in ultimul rand, noi,
studentii de rdand, membrii SSM
(Societatea Studentilor in Medicind) din

Bucuresti.

Premii si povesti de succes la ABM Days

Advertising, Business & Marketing
Days, eveniment organizat de BOS-
in perioada 19-22 aprilie, a oferit
studentilor sansa de a-si clarifica
nelamuririle si falsele conceptii
legate de mediul de afaceri din
Romania.

Audienta masiva la Advertising, Business &

Marketing Days

BACK: Job ads <<<

ABM Days, aflat la a IV-a editie, a
insemnat: patru zile de conferinte, peste
700 de studenti participanti, 35 de

speaker-i, 18 companii partenere.

“Comunicarea eficienta” si “Mesajul in
publicitate” au avut cel mai mare succes,
sala devenind neincapatoare. Nu a fost
omisd nici fateta mai putin placuta a
meseriei: “Advertisingul este 0 meserie
foarte interesanta privita de la distanta.
E un ambalaj cu un design foarte
atractiv sa crezi ca undeva
intr-o agentie exista un client
care e dispus sa-ti dea 100.000
$ ca sa-ti vezi ideile puse in
practica; pacat ca este doar un
ambalaj. Arta este cea care
defineste expresia personalitatii
noastre creative, nu advertising-
ul. Asta nu Tnseamna ca
advertising-ul nu creeaza.“
(Valentin Suciu - Odyssey
Communication)

In ziua a 1V-a, studentii au aflat
detalii despre reusitele liderilor
unor mari business-uri din
Romdnia si nu numai, prin

intrebari carcotase si provocari.
Catalin lonescu - CODECS, a subliniat
provocarile la care este supus un om de
afaceri: “Cand esti lider, esti in varful
muntelui; deci trebuie sa tii cont ca pe
tine te zmucesc toate vanturile si apoi pe
ceilalti. Liderul trebuie sa fie capabil sa
ofere si sd ceard recunoasterea de care
are nevoie chiar si un lider. O alta
caracteristica a ‘unui lider este ca
inaintarea echipei este viteza celui mai
slab, nu a celui mai puternic.”

ABM Days a devenit un brand in mediul
studentesc, fiind sprijinit de companii
importante din Romania; parteneri:
Cabinetul Calin Tatomir, Ops, Borsec,
Interamerican, Allied Telesyn, Marsh,
Radiocomunicatii S.A., Euroweb, Kinecto,
CODECS, Foote Cone&Belding, Dial
Telecom si Focus Publicis; sponsori: Create
Direct, Compass Consulting, AVON, Vel
Pitar, TBWA, Leo Burnett.




