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Copii petrec în faţa micului ecran dublu timpului pe care îl alocă pregătirii temelor



COPIII SI MESAJELE TVCOPIII SI MESAJELE TV

90% din 90% din copiicopii se se uitauita la la televizortelevizor 44--5 5 zilezile
pepe saptamanasaptamana
De De luniluni panapana vinerivineri copiiicopiii ““consumaconsuma”” 151 151 
minute de program de minute de program de televiziuneteleviziune zilniczilnic
SambataSambata –– duminicaduminica copiiicopiii vizioneazavizioneaza 214 214 
minute de program de minute de program de televiziuneteleviziune zilniczilnic



ÎÎngrijorarea adulngrijorarea adulţţilorilor
ProtecProtecţţiia a oferitaoferita de de 
autoritatileautoritatile de de 
regelementareregelementare
-- reglementarea reglementarea 
radiodifuzorilorradiodifuzorilor

-- monitorizareamonitorizarea respectariirespectarii
legislatieilegislatiei in in domeniuldomeniul
protectieiprotectiei copiilorcopiilor

-- SanctionareaSanctionarea abaterilorabaterilor

PregătirePregătire in in familiefamilie sisi in in 
scoalascoala
VizionareaVizionarea programelorprogramelor tvtv
impreunaimpreuna cu cu parintiiparintii
-- dezvoltarea gândirii dezvoltarea gândirii 
critice a copiilorcritice a copiilor prinprin
comentareacomentarea mesajelormesajelor
mediaticemediatice
educareeducare prinprin introducereaintroducerea
in in programaprograma scolarascolara de de 
temeteme legate de legate de continutulcontinutul
programelorprogramelor audiovizualeaudiovizuale



ProtecProtecţţia minoriloria minorilor

CNA CNA 
-- decizia 249/2OO4 protecdecizia 249/2OO4 protecţţia copiiloria copiilor
-- decizia 254/2OO4 decizia 254/2OO4 publictatepublictate

Reglementare restrictivăReglementare restrictivă.. DAR DAR...  ...  
controlează părincontrolează părinţţii obiceiurile de vizionare ii obiceiurile de vizionare 
ale copiilor...ale copiilor...

ParintiiParintii cunosccunosc impactulimpactul audiovizualuluiaudiovizualului
asupraasupra copiilorcopiilor lorlor ??



CopiiCopii sisi mesajelemesajele TVTV

CopiiiCopiii au au incredereincredere in in adultiadulti. . 
CopiiiCopiii invatainvata oriceorice de la de la oricineoricine
CopiiiCopiii retinretin 10% din 10% din cece citesccitesc
CopiiiCopiii isiisi amintescamintesc 20% din 20% din cece audaud
CopiiiCopiii memoreazamemoreaza 30% din 30% din cece vadvad
CopiiiCopiii pot pot redareda cu cu usurintausurinta 50% din 50% din cece audaud
sisi vadvad

((StudiuStudiu de Albert MAHRABIAN de Albert MAHRABIAN –– ““Decoding of Decoding of 
Inconsistent CommunicationInconsistent Communication””))



Deosebiri Deosebiri îîntre program ntre program şşi reclamăi reclamă

Cei mici de 4Cei mici de 4--5 ani disting cu dificultate 5 ani disting cu dificultate 
îîntre program ntre program şşi reclamăi reclamă
La vârsta de 7La vârsta de 7--8 a8 ani copii nu sunt capabili ni copii nu sunt capabili 
să recunoască mesajul să recunoască mesajul persupersuaasiv publicitarsiv publicitar
IntreIntre 99--11 11 aniani recunoscrecunosc intenintenţţiaia persuasivpersuasivăă
a a publicitapublicitaţţiiii
CopiiCopii marimari au au atitudiniatitudini maimai rezervaterezervate fafaţţăă
de de publicitatepublicitate, , decatdecat ceicei micimici





EfecteleEfectele publicitapublicitaţţiiii

EfecteleEfectele intenintenţţionaleionale: : focalizareafocalizarea atenatenţţieiiei
asupraasupra unuiunui produsprodus sisi dezvoltareadezvoltarea dorindorinţţeiei
de de achiziachiziţţieie
AstfelAstfel, , mesajulmesajul publicitarpublicitar pentrupentru produseproduse
destinatedestinate copiilorcopiilor dezvoltdezvoltăă atitudiniatitudini
pozitivepozitive cece se se pastreazpastreazăă chiarchiar sisi dupadupa cece a a 
fostfost uitatuitat spotulspotul publicitarpublicitar



EfecteleEfectele publicitatiipublicitatii

EfecteleEfectele neintenneintenţţionaleionale: : 

--dezvoltareadezvoltarea atitudiniloratitudinilor consumeristeconsumeriste
--obiceiurileobiceiurile nutrinutriţţionaleionale din din copilariecopilarie
persistspersistsăă intreagaintreaga viataviata



PublicitateaPublicitatea, , incotroincotro

PUBLICITATEA TREBUIE SA FIE PUBLICITATEA TREBUIE SA FIE 
ONESTAONESTA
PUBLICITATEA  TREBUIE SA PUBLICITATEA  TREBUIE SA 
PASTREZE INCREDEREA COPIILOR IN PASTREZE INCREDEREA COPIILOR IN 
MESAJELE MASS MEDIAMESAJELE MASS MEDIA
Dar:Dar:”” CeCe viitorviitor oferaofera publicitateapublicitatea
copiilorcopiilor nostrinostri ? ? 
CetăCetăţţean sauean sau consumatorconsumator ??
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